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Neues aus der Imagekampagne Handwerk

K6ln, 5. September 2025

In den nachsten Wochen laufen wieder zahlrei-
che Aktionen der Imagekampagne Handwerk.
Im zvdh-kompakt 32/2025 hatten wir bereits
Uber den Tag des Handwerks berichtet; unter
anderem werden Influencer und Influencerin-
nen aus dem Dachdeckerhandwerk gesucht, die
in der Woche vor dem Tag des Handwerks (15.-
19. September) auf Instagram mit videografi-
schen , Tagebucheintragen” personliche Einbli-
cke in ihren Arbeitsalltag geben.

OHO - die OOH-Kampagne startet

Aulerdem lduft ab dem 12. September der
dritte OOH- und Digitalflight der Kampagne mit
vier neuen Plakatmotiven und zahlreichen Ab-
formaten, die im Werbeportal bereitstehen.
OOH steht fir Out of home und meint Werbung
im offentlichen Raum, die aulRerhalb des eige-
nen Hauses stattfindet, wie beispielsweise
Grolflachenplakate oder Litfalsdulen.

Feierabendfilm und Talkrunde

Mit einem dokumentarischen Bewegtbildfor-
mat wird das Motto , Handwerk tut gut” aus ei-
nem ungewdhnlichen Blickwinkel beleuchtet.
Handwerker und Handwerkerinnen verschiede-
ner Gewerke werden in ihren Feierabend be-
gleitet. Im Werbeportal stehen verschiedene
Schnittversionen zum Download bereit. Alle
Clips werden derzeit in der 9:16-Version noch
untertitelt und in den nachsten Tagen im Wer-
beportal hochgeladen.

Die Filmclips konnen ab Kampagnenstart am
12.09. auf allen Kanalen genutzt werden, um zu
zeigen, dass Handwerk guttut.

BamS-Beilage zum Tag des Handwerks

Zum Tag des Handwerks wird auch in diesem
Jahr eine Beilage in der Bild am Sonntag die Viel-
falt des Handwerks vorstellen. Hierfir wurden

Uberdurchschnittlich viele Vorschlage einge-
reicht, allein im Kampagnenbiro gingen (iber
100 ein. Die Sonderbeilage erscheint am 14.
September. Flankiert wird sie auch in diesem
Jahr von einer digitalen Themenbihne auf
bild.de.

DMH (frither PWL)

Die Deutsche Meisterschaft im Handwerk
(DMH) ist der jahrliche Spitzenwettbewerb, bei
dem die besten jungen Handwerker*innen
Deutschlands ihr Kénnen zeigen. Seit Ende Au-
gust steht im Werbeportal ein passendes Erklar-
video bereit: ein kurzer, animierter Typo-Clip,
der den Wettbewerb unterhaltsam erldutert
und sich zum Posten auf allen Kandlen eignet.

Kleine Hande, groBe Zukunft

Im Herbst startet der bundesweite Kita-Wettbe-
werb ,Kleine Hande, grofle Zukunft.” Dachde-
ckerbetriebe kdnnen gemeinsam mit einer Kita
vor Ort aktiv werden: zum Beispiel mit einem
Betriebsbesuch oder einer kreativen Mitmach-
aktion. Eine gute Gelegenheit, den Jiingsten das
Handwerk spielerisch naherzubringen und
gleichzeitig den Betrieb regional sichtbar zu ma-
chen. Dazu kann gern das beliebte Pixibuch: Ich
habe einen Freund, der ist Dachdecker mitge-
nommen werden. Innungsbetriebe kdnnen das
Biichlein im internen Mitgliederbereich (Werbe-
mittel) kostenlos bestellen.

Auch der Schulwettbewerb ,MACH WAS!“ geht
in die nachste Runde. Zusammen mit einer
Schulklasse kann ein praxisnahes Projekt gestal-
tet werden und so das Handwerk fiir Jugendli-
che erlebbarer machen. Das ist auch eine wun-
derbare Chance, Talente firs Dachdeckerhand-
werk zu gewinnen.

Kita-Wettbewerb
Alle Infos zum Schulwettbewerb
Zum Werbeportal
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