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Neues zur Imagekampagne des Handwerks

Koln, 20. April 2018
,2Wer Erflllung sucht, ist im Handwerk richtig.”
Um diese Botschaft medienwirksam zu platzie-
ren, gibt es im Rahmen der Imagekampagne des
Handwerks eine PR-Aktion zum Tag des Hand-
werks am 15. September. Unter dem Motto
,Fur diesen Moment geben wir alles — erflil-
lende Geschichten aus dem Alltag des Hand-
werks” werden Geschichten liber besondere Er-
innerungen und Glicksmomente in handwerkli-
chen Berufen gesucht. Alle eingereichten Bei-
trage werden ab dem 10. September auf hand-
werk.de veroéffentlicht. Die BILD am SONNTAG
wahlt dann einzelne Geschich-
ten fiir eine Sonderbeilage
aus. Diese erscheint am 9.
September und prasentiert
in ganz Deutschland die Viel-
falt beruflicher Erfiillung im
Handwerk. Die Teilnahme
fir Handwerksorganisatio-
nen und -betriebe ist bis zum
29. Juni hier moglich:
http://bit.ly/PR-Tag-
Handwerk

Die Videos miissen im Querformat mit einem ru-
higen Hintergrund und Umfeld gefilmt werden.
Das Video kann ab 26. April Gber das Online-For-
mular unter handwerk.de/fuer-diesen-moment
hochgeladen werden. Man muss hier bestati-
gen, dass das Video auf den Online- und Social-
Media-Prasenzen des Handwerks sowie fir
Pressezwecke genutzt werden darf.

Radiospots — auch eine Idee
Handwerksorganisationen kénnen mit der Kam-
pagne auf einem zusatzlichen Kanal fir das
Handwerk in ihrer Region werben: mit
dem neuen, 20-sekiindigen Radio-
spot ,Erfillung”. Bei Interesse
kénnen nach dem Abspann indivi-
duelle Abbinder hinzugefigt wer-
den. Den Radiospot gibt es ab so-
fort im Werbemittelportal der
Imagekampagne des Handwerks
(ZDH): https://werbemittel.hand-
werk.de. Fiir die Aufnahme eines
individuellen Abbinders ist der re-
gionale Vermarkter oder die
Agentur Heimat Ansprechpartner:
Romina Menzel, r.menzel@hei-

Videobotschaften zum Tag
des Handwerks

Handwerker sind ab dem 26.
April dazu aufgerufen, in kurzen Videos ganz
personlich zu beantworten, fiir welchen Mo-
ment sie alles geben. Aus den eingereichten Ge-
schichten wird bis zum Tag des Handwerks all-
mabhlich eine Videobotschaft wachsen: eine Bot-
schaft mit authentischen Erzdahlungen der Hand-
werker, die zeigt, wieviel berufliche Erfillung oft
im Handwerk steckt —und wie vielfaltig diese ist.
So kann man mitmachen: In einem kurzen Video
(5 bis maximal 15 Sekunden) beantwortet der
Dachdecker oder die Dachdeckerin die Frage
,Fur welchen Moment gebe ich alles?”. Wichtig:

mat-berlin.com, 030 616 522 542.

Schnell noch bestellen!

Bis zum 20. April kann im Werbemittelportal der
ZDH-Imagekampagne noch aus dem Aktionssor-
timent bestellt werden, zum Beispiel Mehrweg-
becher, USB-Sticks, Notizblicher und aktuell
auch ein WM-Wandplaner sowie ein Taschen-
planer zur FuBRball-WM. Im Werbemittelshop
des ZVDH finden sich fir unsere Innungsbe-
triebe im internen Bereich ebenfalls zahlreiche
Materialien, die fiir individuelle Marketingaktio-
nen genutzt werden kénnen.
www.dachdecker.de/Mitgliederbereich

Herausgeber: Zentralverband des Deutschen Dachdeckerhandwerks e.V., Fritz-Reuter-StralRe 1, 50968 Koln
& 0221-398038-0 E 0221-398038-99 E-Mail zvdh@dachdecker.de // Internet www.dachdecker.de
https://facebook.com/DachdeckerDeinBeruf Verantwortlich: Claudia Blttner



