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I magekampagne felert Geburtstag
Koln, den 14. Januar 2011

Die Imagekampagne des deutschen Hand-
werks blickt auf ein erfolgreiches erstes
Kampagnenjahr zurtick. Mit Begeisterung
und kreativen Ideen hat sich das gesamte
Handwerk in die Kampagne eingebracht
und einer breiten Offentlichkeit die wirt-
schaftliche und gesellschaftliche Bedeutung
des Handwerks nadher gebracht. Mit Erfolg:
»Die Wirtschaftsmacht. Von nebenan.” darf
sich Uber grofRe Aufmerksamkeit, ein be-
achtliches Presseecho sowie zahireiche
Auszeichnungen und Kreativ-Preise freuen.

Erfolgreicher Kampagnenstart

Vor einem Jahr, am 16. Januar 2010, ist der
Startschuss fur die Imagekampagne des
deutschen Handwerks gefallen. Seit dem
sorgten mehr als 38.000 Plakate sowie
zahlreiche Anzeigenschaltungen dafiir, dass
die Botschaft von der Bedeutung und der
Modernitdt des Handwerks breit ins Land
getragen wurde. Mit Gber 1.100 Ausstrah-
lungen im Fernsehen hat der Kampagnen-
Spot rund 32 Millionen Zuschauer erreicht.
Rund eine weitere Million vorwiegend jun-
gerer Menschen sah den Handwerks-Spot
zudem im Kino und mit tber 900.000 Be-
suchern fand auch die Kampagnenwebsite
www.handwerk.de regen Zulauf. Jugendli-
che wurden durch interaktive Kampagnen-
Tools, wie die "Fotobox", durch Anzeigen-
schaltungen in Jugendmedien und eine ju-
gendgerechte Berufsbroschire auf die her-
vorragenden Maoglichkeiten einer Aushil-
dung im Handwerk hingewiesen.

Handwerker als Werbetrager

Der Erfolg der Kampagne wére nicht denk-
bar ohne die tatkréftige Betelligung der
Handwerksorganisationen und Betriebe. So
sorgten die Handwerksorganisationen ge-
meinsam mit den Betrieben zum Kampag-
nenauftakt und im weiteren Jahresverlauf
mit rund 150 Pressekonferenzen und vielen
regionalen Veranstaltungen fir ein enormes
Medienecho. Zudem haben zahlreiche
Fachverbande eigene Kampagnenmotive fir
ihre Gewerke entwickelt. Hierzu zahlt auch
der ZVDH. Die Fachverbande profitieren
von der Grofke des Handwerks und der
Aufmerksamkeit, die der bundesweiten
Kampagne entgegen gebracht wird, und
stérken diese gleichzeitig durch die enge
Verzahnung. Auch die Betriebe nutzen die
Maoglichkeit, sich as Tell der "Wirt-
schaftsmacht. Von nebenan” zu présentie-
ren. Im Verlauf des Jahres 2010 ist die
Nachfrage nach Werbemitteln deutlich an-
gestiegen. Unter anderem wurden rund
600.000 Aufkleber, 28.500 T-Shirts und
6,3 Millionen Briefumschlage mit dem
Kampagnenlogo geordert.

Und daswar erst der Anfang

Mit viel Engagement und kreativen Ideen
hat die Imagekampagne des deutschen
Handwerks im Jahr 2010 erfolgreich dessen
GrofRe und Bedeutung ins offentliche Be-
wusstsein gertickt. 2011 soll an diesen Er-
folg angeknuipft werden. Dann wird insbe-
sondere die Innovationskraft und die Viel-
falt des Handwerks im Mittelpunkt der auf
funf Jahre angelegten Kampagne stehen.
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